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吉市商议〔2019〕2号                  签发人：李  勇
对市政协十三届三次会议
第504号党派团体提案的答复
吉林市归国华侨联合会：
您在市政协十三届三次会议上提出的《关于促进会展业与旅游业融合发展的建议》（第504号提案）收悉，经认真研究办理，现答复如下：
一、我市会展业现状
我市会展业在2001年至2007年，经历了从无到有、从强到弱、从兴到衰的过程。2001年10月我市会展办成立，随后组建会展中心，自2002年5月会展中心试运营开始起步，在2002年下半年和2003年，因为当时政府的强力主导和推动，我市会展业经历了一个快速发展时期。在2004年2月中百商厦火灾事故后，随着市政府主要领导的更迭，政府对会展业的重视程度和扶持力度骤然降低，我市会展业继而日渐萎缩，日趋衰落。2005年初，市政府实施机构改革，将会展办整建制并入现在由市商务局管理的市贸促会，会展中心及所属企业相应划归贸促会管理。2007年3月，市政府就东市商贸区进行综合整治，将会展中心及所属企业划归东市商贸区管委会管理，随后按照产权归属将会展中心场馆交还吉林银行，会展中心机构撤销，在编职工重新安置，聘用人员和临时用工予以遣散。至此，我市会展业办展主体宣告解体。此后，我市会展业一直处于自然发展状态，政府部门依据各自职能和需求，在露天或大型商场自行组织举办一些小型展会。
二、近年我市商务部门和文广旅局发展会展主要成果
近年来，结合我市会展业现实基础和实际情况，商务部门和文广旅局积极举办承办、组织参加大型的展会和活动，加强我市名特优地产品、特色文化产品、旅游商品的域内外展览展示工作，为我市企业更好地融入“一带一路”建设，开展对外宣传推介和开拓国际国内市场，搭建起务实、高效的交流合作平台，有效吸引了客流、聚拢了人气，提升了吉林市的城市知名度和影响力，为推进我市开放型经济发展、旅游产业壮大和对外贸易提升作出了积极贡献。
（一）积极在本市自主举办、承办各类展会活动，宣传吉林市、拉动消费、服务企业发展。
1、2017、2018、2019年，在吉林欧亚商都综合体连续举办三届进口商品展洽会。20个国家和地区的参展商、商协会组织参展，展品范围涵盖10多个类别1000多个品种，均为参展国特色产品、优质产品及知名品牌。尤其是2019年由市商务局、吉林省产业损害与公平贸易调查服务中心主办；吉林欧亚商都综合体、长春市金达利贸易有限公司、吉林市翼生活电子商务有限公司承办的“吉林省进口商品展销活动暨第二届吉林市进口商品展洽会”，是近年来吉林市举办的规模最大、并与当地商场销售有机结合的展洽会，7天销售932万元，吸引本地及周边客流逾150万人次。对我市扩大消费、开展对外经贸合作、旅游观光、餐饮食宿等方面拉动作用明显，同时也进一步宣传吉林、推介吉林，为吉林市向更高层次的发展提供了有力支撑。
2、配合我市举办雾凇冰雪节，开展商业类展会活动。2016年雾凇冰雪节期间，在淘宝·特色中国·吉林市馆举办“吉林市名优特产品展暨第二届吉林市名优特旅游商品评比活动”。共展出119家企业、6大品类1300多个产品；评选出名优特产品及旅游商品21个，使我市的名优特产品总数达到48个。展销期间，吸引了法国、俄罗斯、日本、韩国等国的外交官、各地客商和市民参观。此次活动成为第22届中国吉林国际雾凇冰雪节的一项重要内容，通过展示推介和销售吉林市名优特产品，为雾凇冰雪节增添地域文化特色，给来自海内外的游客留下深刻美好的吉林印象。2018年年底至2019年年初的2个月时间，助推“冰雪+商贸经济”，开展“第24届中国·吉林国际雾凇冰雪节·雾凇冰雪嘉年华系列商贸促销活动”，举办以“雾凇冰雪嘉年华”为主题的系列促销活动共计30余场，聚拢了超高人气、取得了丰硕成果。同期在吉林市东北亚农产品批发市场举办了首届“吉林市名特优地产品展销会”，首日销售额达58万元，展会期间客流量累计50万人次。
3、2017年“五一”期间，由吉林市政府主办、市商务局承办、吉林市圣鑫文化传媒集团协办，在世纪广场举行“2017年春季金鸡百花婚博会”。展会利用金鸡百花婚博会这个文化平台，将商家和消费者紧密的联系到一起。将婚庆行业上下游产业中的婚车、婚房装饰、珠宝首饰、金融服务等集中整合营销，为参展商降低成本，为消费者提供最大让利。同时采用“一站式”购物模式、创造性引进旅游企业参展，极大满足了消费者的多元需求。真正做到了“文化搭台、展商唱戏、百姓受益”。参展商家达到78家，展会现场室外汽车展区实际成交量1989辆，实际成交额突破3亿元，其它参展商家成交额达1000余万元，取得良好的社会效果。此后每年，吉林市圣鑫文化传媒集团均举办了类似活动，带动了婚庆产业和旅游产业的发展。
4、每年十一、元旦、春节等节日期间，在各购物广场、大型商超大范围举办促销和年货大集等活动。丰富群众节日生活、引领时尚消费潮流，活跃假日经济。
5、每年举办大型特色文化产品、旅游商品展示展卖活动，吸引我市文化旅游企业积极参与，精心设计、展出精品；积极宣传企业产品，树立企业良好的品牌形象。
（二）拓展域外市场，组织企业参加境内外大型展会和交流推介活动。
1、2016年、2017年11月，在新加坡连续举办两届“中国吉林市-新加坡商贸周”活动，收获显著成效。20余家名优特地产品企业携有机农产品、杂粮、有机豆油、紫苏产品、蜂蜜、木耳、食用菌、人参、灵芝粉、鹿茸、中药饮片、酒类、饮料、乌拉草制品、轻纺制品等14大类600余名特优产品参展“新加坡亚太国际食品展”，受到来自亚、非、欧、美等10多个国家和地区的企业、采购商的热烈欢迎和广泛关注。吉林市商贸代表团高频率开展多项商贸交流活动，举行“商贸周”开幕式、推介会、项目签约仪式；开展吉林市名特优商品展洽会、洽谈和招商引资活动，取得丰硕商贸成果。多家地产品企业通过与新加坡企业界深入交流，达成多项商贸合作意向和协议。两次“商贸周”活动为我市地产品创造了品牌效应，提高了我市的国际知名度，为今后我市各领域对外开放奠定了坚实的基础，对促进我市实现“走出去”发展战略起到了极为积极的推动作用。
2、2017年、2018年年末，连续两次在温州市举办吉林市与温州市的商贸对口交流活动——“吉林市名特优产品温州对口合作展洽会”。2018年有32家吉林市名特优企业，大米、杂粮、人参、鹿茸、灵芝、蜂蜜、蘑菇、木耳、红酒、乌拉草制品等10大类500多种名优特品牌产品参展。我市企业与温州市方面共达成地产品购销合作意向协议120余项，达成合作意向协议金额11500万元。我市领导与温州市领导开展合作交流，我市企业与温州企业开展深度对接，取得了实实在在的收获和成效。
3、2017年9月，动员全市力量，组织各县（市）区、开发区、市直有关部门及特色旅游、食品、医药企业参加了我省对接“一带一路”倡议的重要平台、展示对外形象的重要窗口——第十一届中国—东北亚博览会。积极把握展会契机，借助中国—东北亚博览会的平台作用和声势影响，全力宣传推介我市有代表性企业和名优新特产品，全面展示我市经济社会发展成就和物产资源、旅游景观、城市风貌、民俗风情，全方位、多领域地开展展览展示和经贸交流，在项目签约、展示交易等方面收获了丰硕的经贸成果。组织政府部门和企业在对外开放合作展示馆、食品医药馆、文化旅游馆和智能制造主题馆进行展览展示。展会期间，汪洋副总理、省委巴音朝鲁书记、原省长刘国中等领导对我市形象展区进行了视察，我市的参会组织工作和成果得到了各级领导的高度肯定和赞扬，展现了吉林市的风采、形象和特色，有力促进了我市外向型经济发展、城市形象提升和名优特地产品的宣传推广。
4、组织本地企业相继参加了2018年韩国首尔国际食品产业大展、2018年中国国际日用消费品博览会、中东欧国家投资贸易博览会、第五届中国—南亚博览会等展会、第七届中国广州国际食品食材展览会、2018年中国（青岛）国际食品博览会、第五届北京国际优质农产品展示交易会等国内外知名展会，服务广大企业进一步扩大对外宣传、开展经贸合作，促进名优特产品走出去创立品牌、拓展销路、收获实效。
5、积极参加俄罗斯太平洋旅展、中国国际旅游交易会、中国-东盟旅游博览会、中国北方旅游交易会、北京旅展、深圳旅展、西安国际旅展、成都旅展、雪博会等国家、省市组织的展会旅游活动。通过这些展会平台，围绕“旅游文化名城、新型产业基地、生态宜居城市”的城市形象定位，大力推介“雾凇之都 滑雪天堂—北国江城吉林市”、“清爽吉林市 22℃松花江之夏”、“中国最美冰雪温泉带”、“吉林陨石”等吉林市旅游主打品牌，加强对外营销，扩大影响力和知名度，巩固和拓展了我市的客源旅游市场，有力地拉动了我市旅游业的快速发展，促进了全市的经济发展。
（三）支持有条件企业承办大型国际会议，构建域内外企业交流合作高端平台。
大力支持我市服务外包企业在2016年和2017年两次成功承办由国内外优秀智慧产业专家及企业家等业内人士参加的“中国·吉林松花湖论坛”大型专业论坛，推动我市的高新技术集聚产业不断向多元化、高端化发展。同时也将吉林市的自然美景充分展示给了域外嘉宾。
（四）利用淘宝特色中国·吉林市馆的吉林名特优及旅游产品展销中心平台，宣传推介我市特色地产品和旅游商品。
淘宝·特色中国吉林市馆是吉林市委、市政府与阿里巴巴集团战略合作打造地产工农业产品上行的电子商务平台。自2015年开馆以来，淘宝·特色中国吉林市馆地方产品展区已经成为吉林市对外展示推介特色地产品的一张独有名片。吉林市名特优旅游产品O2O区产品全部上线，并且是全国唯一可查询、可追溯的地市级淘宝地方馆。2016年，组织全市百余家地产品企业将千种特色产品放在淘宝馆吉林名特优及旅游产品展销中心平台上销售，以此有效地拓展了这些产品的线上线下销售渠道。几年来，法国驻沈阳总领事馆总领事马克·拉米、白俄罗斯明期克市伏龙芝区区长楚朗·阿尔乔姆、新加坡余仁生国际集团独立董事庄碧莲、美国IMG公司董事会主席徐子戈、新加坡星桥腾飞集团常务副总裁杨全正、北京福多多智能社区董事长余镇等多位国内外嘉宾以及来吉参展“吉林市进口商品展洽会”的近百位国外参展商，到淘宝馆对我市特色旅游、地产品进行参观考察。2018年4月，为更好宣传推介地产品，组织代表本地特色相关企业，对在淘宝·特色中国吉林市馆馆内产品进行了补充、更换。目前馆内共展示粮油米面、山珍干货、滋补养生、乌拉草、酒水饮料等五大类近800余种特色产品，成为我市旅游、地产品等特色资源和特色产品的最佳展览展示窗口。
通过在本市举办展会，辐射周边，带动人流集聚，在一定程度上推动了我市旅游、餐饮、住宿等行业的快速发展；通过参加国内外多项展会，积极向外宣传推介了我市城市风貌、资源禀赋、产业特点、发展成果、投资环境和招商政策，特别是近期我市做强冰雪产业、做大冰雪经济和发展全域旅游的新发展格局，进一步扩大了吉林市的对外影响，对带动更多游客和商界人士来我市旅游和投资兴业，发挥了积极作用。
三、目前会展发展面临的形势和存在的问题
2018年，长吉一体化协同发展工作开始启动，将规划、实施包括会展业在内的全面发展战略。其中提到“加快城市品牌一体发展，推动长春市农博会、汽博会等会展活动向吉林市延伸，共同搭建‘产业+旅游’合作平台。扩大吉林市雾松冰雪节、开江鱼美食节等特色活动的影响力，实现长吉两市会展节庆品牌联动发展。”这是长吉一体化战略实施后，我市会展业的发展方向。
文化旅游方面，目前，我市拥有文创产品、旅游商品生产企业150余家，他们在产业政策引导和资金支持下正蓬勃发展。涌现出一力乌拉草、国安药业、泓雨轩、新思路工艺品开发有限公司、乌拉宝贝等一批优秀文旅企业。企业人员逐年增多，产量逐年上升，规模不断扩大。这些企业每年都通过省市平台参加国家各类文博展和旅游展，企业宣传需求强烈，这为我市进一步发展会展经济奠定了坚实基础。尤其是人民大剧院、全民健身中心落成，为我市举办旅游展会创造了条件。
同时也应看到，目前我市既无会展专用场馆，也无会展办展主体，原具有展览资质的一些公司已不再从事展览业务，现有展会项目大部分均由政府部门策划设计和组织开展。之前一直作为展览场地使用的世纪广场因市委、市政府决定不允许再举办大型活动，从而导致我市原有的一些大型展会项目逐渐萎缩。展会项目主要偏重于消费类展会和商贸活动，且多数选择在人流相对集中的欧亚综合体、中东新生活等各大商场举办，在规模、办展形式上完全不足以达到大型展会的要求。上述原因致使我市会展业发展较为缓慢，会展业主体培育严重受阻。
四、未来融合旅游业发展会展业的工作设想
（一）立足我市会展业的现实基础和发展现状，将我市的展会和节庆活动，尤其是雾凇冰雪节、开江鱼美食节等，与旅游产业有机结合。在举办展会过程中，加强与市文广旅局的合作衔接，推动旅游品牌推介深度融入展会的展示、宣传等环节，扩大城市知名度，促进四季旅游和旅游消费，最大限度为建设全域旅游创造条件、提供方便。
（二）借助文旅产品平台，在我市每年举办一至两次大型文化创意产品和旅游商品展会，邀请域外城市旅游部门和文旅企业参展，开展文化旅游交流活动。通过旅游展会带动我市食、住、行、游、购、娱等旅游产业链条发展，促进相关行业发展，提供就业机会，为我市经济发展注入新的动力和活力。
（三）充分发掘淘宝·特色中国吉林市馆吉林名特优及旅游产品展销中心的平台作用，与旅游产业建立紧密合作关系，进一步丰富充实旅游业相关产品和展品，安排来吉旅行团组到淘宝·特色中国吉林市馆参观、选购，不断扩大我市地产品、旅游产品的宣传面和知名度，吸引更多游客来吉林市观光、游玩、购物。
（四）结合冰雪旅游主题，在重要节假日举办大规模促销和年货大集等活动，活跃节日市场，烘托假日经济，营造浓厚热烈的氛围，提升游客对吉林市的观感和辨识度，配合推动我市旅游产业、旅游行业不断发展壮大。 
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